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DESCRIPCIÓN 
DE LA EMPRESA



PERFIL DEL CONSUMIDOR



¿QUÉ VE?
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¿QUÉ OYE?
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¿QUÉ DICE Y HACE?
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¿QUÉ PIENSA Y SIENTE?

�������������
��������������������
������

�������
��������������
������������������
����	
���������� �������
��� ­��� ������ ���������� ���� ������� ���
���������	

���������������������������������������������������������	
���������������������������������������
��������������������
�������
	
��� ��
��� ��� ��������� ­��� ��������� ������������ �� ��������
�����
���������	

DOLORES NECESIDADES
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Ignacio Díaz (Ejecutivo Joven) 

Sobre Mi: Estilo de Vida:

Personalidad:
Intereses:

Redes Sociales:
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Carolina Muñoz (Madre Joven)

Sobre Mi: Estilo de Vida:

Personalidad:Intereses:

Redes Sociales:
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METODOLOGÍAS APLICADAS



STAKEHOLDERS INTERNOS

STAKEHOLDERS EXTERNOS

FINANCIAMIENTO

STAFF DISEÑO EMPLEADOS

MARKETING

CONSULTOR

PROVEEDOR

DISTRIBUIDOR

CLIENTE

INVERSIONISTAS

STAFF DISEÑO:

INVERSIONISTAS:
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STAKEHOLDERS INTERNOS

STAKEHOLDERS EXTERNOS

FINANCIAMIENTO

STAFF DISEÑO EMPLEADOS

MARKETING

CONSULTOR

PROVEEDOR

DISTRIBUIDOR

CLIENTE

INVERSIONISTAS
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¿Por qué los consumidores optarían por comprar frutas a granel en vendomáticas saludables?

5 PORQUÉS

¿POR QUÉ BUSCAN FRUTAS FRESCAS EN 
LUGAR DE SNACKS PROCESADOS?

Porque están cada vez más preocupados por 
su salud y  bienestar, y saben que las frutas 

son una opción más nutritiva.

¿POR QUÉ PREFIEREN UNA OPCIÓN 
SALUDABLE EN LUGAR DE UNA MÁS RÁPIDA 

COMO UN SNACK PROCESADO?
Porque aunque eligen rapidez, no quieren 

sacrificar la calidad de su alimentación. Buscan 
un balance entre conveniencia y salud.

¿POR QUÉ ES IMPORTANTE PARA 
ELLOS TENER CONVENIENCIA?

Porque su estilo de vida es muy activo, con poco 
tiempo para prepararse snacks o comprar en 

supermercados durante el día.

¿POR QUÉ USAN VENDOMÁTICAS EN 
LUGAR DE COMPRAR EN 

SUPERMERCADOS O TIENDAS?

Porque las vendomáticas les ofrecen una solución 
inmediata, accesible y fresca, especialmente en 

lugares estratégicos como oficinas, universidades o 
estaciones de transporte.

¿POR QUÉ PREFIEREN ESTAS 
VENDOMÁTICAS SALUDABLES EN LUGAR 
DE OTRAS MÁQUINAS EXPENDEDORAS?

Porque además de la conveniencia, valoran que 
estas vendomáticas les ofrezcan productos frescos, 

sostenibles y sin empaques innecesarios, 
alineándose con sus valores de sostenibilidad  

El problema raíz es la necesidad de 
conveniencia sin sacrificar salud. Los 

consumidores buscan una forma rápida y 
accesible de mantenerse saludables, y las 

vendomáticas que ofrecen fruta a granel son 
una solución perfecta para quienes tienen 

poco tiempo pero quieren cuidar su bienestar 
y el medio ambiente.

CONCLUSIÓN:



EXPLORACIÓN PROPUESTA



SOCIAL

SALUDABLE

VERSÁTIL

PRÁCTICO



PLANIMETRIA PROPUESTAS 



PLANIMETRIA AGARRADERAS 

NigthNigth

DayDay

frescura para 
empezar el día y sabor 

para crear 
momentos especiales. 

Disfrútalo 
como más te guste, 

Bi Mix

Este mix tiene todo:

 12 cm
 

 15 cm
 

 8 cm 

 9 cm 

 9 cm
 

 28 cm 

 12 cm
 

 15 cm
 

 8 cm 

 9 cm 

 9 cm
 

 28 cm 

Citrus Breeze
GIN TONIC 

Añade hielo, el gin y completa 
con agua tónica.

Decora con rodajas de limón y 
una ramita de romero.�

INGREDIENTES:

1 porción de Mix Cítrico 300 g).

Hielos al gusto.

Rodajas de limón y hojas de 
romero fresco para decorar.

Agua tónica.

2 oz de gin.

Preparación:
Machaca el Mix Cítrico en el vaso 
para liberar el jugo.

Es refresc
ante, liger

o y combina el toq
ue 

herbal del
 gin con la

 dulzura n
atural de 

los 

cítricos, p
erfecto p

ara cualq
uier ocasi

ón.

Por qué e
s ideal:

Smoothie Energizante
INGREDIENTES:

1 porción de Mix Cítrico (300 g).

1 vaso de leche vegetal o 
jugo de naranja (250 ml).

1 cucharada de avena o chía 
(opcional para más energía).

Preparación:
Mezcla todo en una licuadora 
durante 30 segundos.

Sirve frío y bébelo de inmediato.

Por qué es ideal:

Es rápido, ligero y aporta hidratación 

junto con vitamina C para empezar 

el día lleno de energía.

 12 cm
 

 15 cm
 

 8 cm 

 9 cm 

 9 cm
 

 28 cm 



PLANIMETRIA AGARRADERAS 

 21 cm 

 5
 c

m
 

 5 cm 8 cm

34 cm

8 
cm

 21 cm 

 5 cm 8 cm

34 cm

 5 cm
 8 

cm
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GRACIAS!


